
Bereiste Gäste zu beeindrucken, ist eine anspruchsvolle Aufgabe. Ihnen Eindrücke zu
schenken, die über den Aufenthalt hinaus nachwirken, ist noch schwieriger. Dafür
braucht es ein feines Gespür für das Besondere und Aktuelle, im wahrsten Sinne des
Wortes den richtigen Riecher.

Welche Megatrends beeinflussen die Hotellerie heute? Wir beschreiben im
folgenden, einerseits was uns bei der Erarbeitung unserer Konzepte und Produkte
inspiriert hat und andererseits wie wir Mehrwert für die Gäste kreieren und so
Hotels in ihrer Einzigartigkeit unterstützen. 

Longevity 
Longevity bedeutet nicht einfach länger zu leben, sondern länger gesund, aktiv und
erfüllt unterwegs zu sein. Unsere Produkte unterstützen Menschen genau dabei.

Biohacking light auf dem Zimmer 
      Ein abgestimmtes Angebot von ätherischen Ölen auf dem Zimmer hilft Gästen,
      sich zu entspannen, besser zu schlafen, energiegeladen in den Tag zu starten und 
      sich bei Meetings optimal zu fokussieren. Für einige Gäste wird dieses Angebot 
      ganz neue Horizonte eröffnen.

Kein Zucker, kein ungesundes Essen als Geschenk
      Anstelle von Süssigkeiten oder Snacks erhält der Gast wohltuende und   
      funktionale Wellness-Produkte, die den Aufenthalt bereichern. Im besten Fall 
      nimmt er die Roll-ons und Duftmischungen mit nach Hause. So trägt er ein Stück 
      des Hotels bei sich, das immer wieder über die Nase und über die Anwendung  
      eine starke emotionale Verbindung zum Haus weckt.

Personalisierung & Individualisierung 
Jeder Gast kommt in anderer Stimmung und mit anderen Bedürfnissen in ein Hotel.
Dank unterschiedlichen Roll-ons und Mischungen zum Diffusen, kann er sein
Zimmer in die Oase verwandeln, die er braucht. Die Wahlfreiheit und die
selbständige Handhabung im Zimmer machen den Aufenthalt persönlich und
interaktiv.

Silent Luxury & Mindfulness
In vielen Hotels haben grosse Brands inzwischen Bereiche wie Pools, Cafés, Spas
oder Strandangebote übernommen. Diese Marken bringt neben dem Namen oft
keinen weiteren Mehrwert und der Selfie-Tourismus wertet diese Orte eher ab. 

Mega Trends



Swissness! 
      Schweizer Produktion und Handarbeit, Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung 
      stehen im Zentrum. Ein leiser Luxus, der sich über die Wirkung definiert.

Clean Beauty
       Immer mehr Gäste achten auf Inhaltstoffe, Herkunft und Verpackung eines Pro-   
       dukts und verbinden dies mit einem Premium-Erlebnis. Wir bieten 100 % natur-
       reine Öle, transparent in Herkunft und Herstellung sowie recycelbare  Verpack-
       ungen. Wir nehmen alte Gebinde für Roll-ons und Duftmischungen zurück und 
       bereiten diese professionell für die weitere Nutzung wieder auf. 

Emotionalisierung & Storytelling 
Düfte verankern Gefühle. Ein charakteristischer Duft löst Erinnerungen aus und
weckt Emotionen. Die ätherischen Öle werden zu einem Markenzeichen des Hotels.
Bislang setzen vor allem Häuser in Übersee auf den von uns vorgeschlagenen Einsatz
ätherischer Öle. Hotels in der Schweiz und Europa können sich durch eine frühe
Umsetzung als “First-Mover” positionieren und zusätzliche Aufmerksamkeit in
renommierten Fach- und Lifestyle-Magazinen gewinnen.
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